MTN Business

Vendez plus
en leur offrant
del'internel

Du volume infernel offerf
a vos clients

avec MTN BOOSTER

21 000 000 - minbusiness.ci@min.com

Internel A (
instantane



L Colfre extrémement cher

(d Difficile @ mesurer

J Faible mesure des
performances
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O Taux de Pénétration du
Mobile en CIV : +132% ,
ARTCI, Déc. 2018

O Taux de Multi-SIM en CIV : +
53%
0 Taux de pénétration de la

Data en CIV: +70%

0 Consommation moyenne des
abonnés : +800Mo/Mois.

Contexte du Marché

Le Markelting Classique La Téléphonie Mobile en CIV Problématique

Comment tirer partie de la
pénétration mobile, pour :

 Afttirer I'attention des
consommalteurs?

0 Les engager, Augmenter
les ventes el Accroitre le
chiffre d’'affaires ?

U d'une maniéere mesurable ?
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MTN Boosfter

Est une solution qui permel a une entreprise d’'acheter du
volume infernel MTN sous forme de coupons ou digiftale

afin de 'offrir en cadeau a son client.
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Fonctionnalilés

Coupons papiers :

Coupons digitaux :

Navigation sans charge inkernel :

Messages Ullra personnalisés




Bénéfices

P o Se démarquer de la concurrence en offrant des lots (volume
= internel).

%@- En offrant du volume internel, les clients vous citeront dans
leur entourage (bouche a oreilles)

Augmentation du revenu, chiffre d'affaires ef du rapport.
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Cas d'usage
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Cas 1 : Booster les Féléchargements.

*Pour tout 1* téléchargement

MyMTN App

Inciter les usagers a télécharger votre

imarantanément. o ow velme internet Télécharge I'application
Offrez-leur de lI'internel en contrepartie. etgere ton compte

Télécharge-la sur: P> Cooglepiay @
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Cas 2: Accroilre les ventes.

777777

Offrez-lui du volume inkfernel pendant
qu’il achéte votre produit.

+1 Go d'1nternet offert sur chaque article ™%~
- 3 < . A“---‘—d
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Cas 3: Navigation sans charge internef

¥) ACCES

AUTORISE

Vos clients accédent a votre application mobile el site web gratuitement (sans internet)
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Apercu des performances de campagne

Campaign Time Elapsed

Elapsed 28%
0— 100%
Campaign Budget: FCFA 100,500,000

REWARDS PROMOTIONS REACH ACQUISITIONS SPENDS

38,200 100,541 36,700 2,513,525 69,730,000

Rewa Attempts Promotlons Sent AttrlbuteJ Acquisitions Promotion Costs (FCFA) Acquf'.iton Costs (FCFA)

36,700 131,120 27.98%

I
Success | Rewards Promotion Views Conversion Rate Effective Cost per Acquisition (FCFA)

How are my Customers Acquired ? How is my promotions trending?
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